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LỜI MỞ ĐẦU 
 

Báo cáo Thường niên Kinh tế và Thương mại Việt Nam là một 
sản phẩm khoa học nằm trong Chương trình khoa học và công nghệ 
trọng điểm giai đoạn 2018 - 2025 của Trường Đại học Thương mại, thể 
hiện quan điểm khách quan và độc lập đối với các vấn đề kinh tế, 
thương mại trong nước và quốc tế. Báo cáo Thường niên Kinh tế và 
Thương mại Việt Nam được nghiên cứu dựa trên những số liệu và minh 
chứng có chọn lọc từ các tổ chức cung cấp dữ liệu chính thống và tin 
cậy; nghiên cứu những vấn đề ngắn hạn nhưng trong tầm nhìn trung và 
dài hạn với cấu trúc thống nhất bao gồm: Bối cảnh kinh tế thế giới và 
Việt Nam; Các khía cạnh quan trọng phản ánh tình hình kinh tế và 
thương mại vĩ mô hàng năm; Đặc biệt, báo cáo có lựa chọn những vấn 
đề chuyên sâu theo từng năm liên quan đến chủ đề của báo cáo và chủ 
đề cho năm 2024 là “Công nghệ AI trong kỷ nguyên số”; trên cơ sở 
những dự báo kinh tế - thương mại để đề ra hàm ý chính sách phát triển 
kinh tế và thương mại Việt Nam cho năm tiếp theo. Báo cáo tiếp cận 
khoa học, phân tích và nhận định các vấn đề về kinh tế và thương mại 
dựa trên những cơ sở lý thuyết đã được thừa nhận rộng rãi, các mô hình 
dự báo kinh tế mới; tiếp cận phù hợp với quan điểm, đường lối của 
Đảng và Nhà nước ta hiện nay.  

“Báo cáo Thường niên Kinh tế và Thương mại Việt Nam 2024 
- Công nghệ AI trong kỷ nguyên số” là ấn phẩm lần thứ 7 được xuất 
bản trong chuỗi báo cáo thường niên của Trường Đại học Thương mại. 
Báo cáo được kết cấu gồm 5 phần chính như sau: 

Phần 1: Kinh tế thế giới năm 2024, trình bày bức tranh toàn cảnh 
và những nét nổi bật về kinh tế thế giới trong bối cảnh chuyển đổi số 
và phát triển công nghệ AI. 

Phần 2: Kinh tế và Thương mại Việt Nam năm 2024, trình bày 
bức tranh toàn cảnh và những nét nổi bật về kinh tế và thương mại Việt 
Nam năm 2024. 

Phần 3: Công nghệ AI trong kỷ nguyên số, trình bày bức tranh toàn 
cảnh và những nét nổi bật về công nghệ AI trên thế giới và Việt Nam. 

Phần 4: Dự báo và hàm ý chính sách năm 2025, trên cơ sở phân 
tích, đánh giá thay đổi cấu trúc kinh tế thế giới và Việt Nam năm qua, 
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cũng như xu hướng của nền kinh tế, biến động về chính trị thế giới và 
cơ hội, thách thức đối với Việt Nam, phần này của báo cáo đã đưa ra 
những dự báo về kinh tế, thương mại và một số hàm ý chính sách áp 
dụng cho Việt Nam năm 2025 và những năm tiếp theo.  

“Báo cáo thường niên Kinh tế và Thương mại Việt Nam 2024 - 
Công nghệ AI trong kỷ nguyên số” được biên soạn bởi các nhà khoa 
học trong và ngoài Trường Đại học Thương mại, cụ thể: GS,TS. Đinh 
Văn Sơn chịu trách nhiệm chủ trì; PGS,TS. Phan Thế Công - Thư ký 
khoa học; TS. Phạm Minh Đạt - Thư ký hành chính.  

Các thành viên tham gia biên soạn: 
- Phần 1: Kinh tế thế giới năm 2024, do TS. Đinh Thị Phương 

Anh (trưởng nhóm 1), TS. Hoàng Anh Tuấn, TS. Nguyễn Thị Thanh 
biên soạn. 

- Phần 2: Kinh tế và Thương mại Việt Nam năm 2024, do 
PGS,TS Phạm Tuấn Anh (trưởng nhóm 2), TS. Nguyễn Thị Thu Hiền, 
TS. Vũ Thị Thanh Huyền, ThS. Hồ Thị Mai Sương biên soạn chương 
2; TS. Lê Thị Việt Nga (trưởng nhóm 3), TS. Dương Hoàng Anh, ThS. 
Doãn Nguyên Minh và TS. Phạm Minh Đạt biên soạn chương 3 và 4. 

- Phần 3: Công nghệ AI trong kỷ nguyên số, do PGS. TS. 
Nguyễn Trần Hưng (trưởng nhóm 4), TS. Lê Xuân Cù, TS. Vũ Thị Thúy 
Hằng và TS. Cù Nguyên Giáp biên soạn. 

- Phần 4: Dự báo và hàm ý chính sách năm 2025, do PGS,TS 
Phan Thế Công (trưởng nhóm 5), TS. Nguyễn Ngọc Quỳnh, TS. 
Nguyễn Đoan Trang và TS. Vũ Thị Yến biên soạn. 

Nhóm biên soạn tin tưởng rằng Báo cáo này sẽ là một kênh tham 
khảo tin cậy, với nhiều thông tin và khuyến nghị chính sách hữu ích về 
các vấn đề căn bản của kinh tế và thương mại Việt Nam cho các nhà 
nghiên cứu khoa học và các nhà quản lý, cơ quan hoạch định chính 
sách. Trong quá trình biên soạn Báo cáo đã nhận được phản biện và góp 
ý của các chuyên gia hàng đầu Việt Nam trong lĩnh vực kinh tế - thương 
mại. Nhóm biên soạn trân trọng cảm ơn các nhà khoa học, chuyên gia: 
PGS.TS. Nguyễn Hoàng, PGS.TS. Bùi Hữu Đức, GS.TS. Nguyễn 
Hoàng Việt, PGS. TS. Hà Văn Sự, PGS.TS. Nguyễn Đức Nhuận, 
GS.TS. Nguyễn Văn Song, GS.TS. Ngô Thắng Lợi đã có ý kiến nhận 
xét phản biện quý báu và đóng góp trực tiếp vào các nội dung từ giai 
đoạn đề cương, bản thảo đến khi báo cáo được chính thức xuất bản.  
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Nhóm biên soạn xin trân trọng cảm ơn Ban Giám hiệu, Hội đồng 
Khoa học và Đào tạo Trường đã chỉ đạo và đóng góp nhiều ý kiến thiết 
thực trong suốt quá trình biên soạn báo cáo. Xin cảm ơn tập thể cán bộ 
phòng Quản lý Khoa học và Đối ngoại; Tạp chí Khoa học thương mại của 
Trường đã tổ chức quá trình thực hiện biên soạn và xuất bản Báo cáo. Dù 
đã cố gắng song do giới hạn về thời gian và nguồn lực, Báo cáo không 
tránh khỏi hạn chế và thiếu sót. Chúng tôi chân thành mong nhận được sự 
đóng góp của quý vị độc giả nhằm giúp cho những ấn phẩm tiếp theo được 
hoàn thiện hơn.  
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