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LỜI NÓI ĐẦU 
 
 

Giáo trình Kinh tế thương mại đại cương được biên soạn nhằm 
trang bị những kiến thức cơ bản và cốt lõi, mang tính tổng quan về kinh tế 

thương mại cho sinh viên chuyên ngành Kinh tế thương mại, cũng như 
các chuyên ngành đào tạo khác của Trường Đại học Thương mại.  

Giáo trình Kinh tế thương mại đại cương do PGS.TS. Hà Văn Sự 
làm chủ biên và tập thể các giảng viên trong Bộ môn Kinh tế thương mại 

thuộc Khoa Kinh tế - Luật, Trường Đại học Thương mại thực hiện, đặc 
biệt là sự tham gia trực tiếp biên soạn của các giảng viên: 

1) PGS.TS. Hà Văn Sự (Chủ biên và biên soạn các chương: Chương 1; 
Chương 5; Chương 7; Tham gia biên soạn chương 2); 

2) TS. Ngô Xuân Bình (Chương 2; Chương 3); 

3) TS. Thân Danh Phúc (Chương 4); 

4) ThS. Nguyễn Minh Phương (Tham gia biên soạn Chương 3); 

5) ThS. Dương Hoàng Anh (Chương 6). 

Giáo trình Kinh tế thương mại đại cương được xuất bản lần đầu, các 

nội dung trong giáo trình có sự kế thừa, tiếp thu từ các tập bài giảng: Bài 
giảng Kinh tế thương mại (1997) của Bộ môn Quản trị doanh nghiệp 

Khách sạn - Du lịch; Bài giảng Kinh tế thương mại đại cương (2006) của 
Bộ môn Kinh tế thương mại do TS. Ngô Xuân Bình làm chủ biên. 

Trong quá trình biên soạn, chúng tôi xin chân thành cảm ơn Ban 
Giám hiệu, Phòng Khoa học - Đối ngoại, Khoa Kinh tế - Luật, Bộ môn 

Kinh tế thương mại của Trường Đại học Thương mại đã động viên và tạo 
điều kiện về mọi mặt để nhóm tác giả hoàn thành giáo trình này. Chúng 

tôi cũng xin cảm ơn những góp ý để bổ sung và hoàn thiện các nội dung 
giáo trình của các nhà khoa học trong và ngoài trường. 
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Mặc dù đã có nhiều cố gắng, song giáo trình chắc chắn không tránh 
khỏi những thiếu sót, tập thể tác giả và Bộ môn Kinh tế thương mại mong 
nhận được những góp ý của các nhà khoa học, đồng nghiệp và bạn đọc. 

Thư góp ý xin gửi về: Bộ môn Kinh tế thương mại, Khoa Kinh tế - Luật, 
Trường Đại học thương mại.  

Chủ biên 

PGS.TS. HÀ VĂN SỰ 
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