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LỜI MỞ ĐẦU 

 

Toàn cầu hoá là một quy luật khách quan của thời 

đại ngày nay. Tham gia toàn cầu hoá và hội nhập quốc tế 

mang lại nhiều lợi ích cho các quốc gia như phát triển 

xuất nhập khẩu, mở rộng thị trường, góp phần thúc đẩy 

lực lượng sản xuất... Tuy nhiên, những tác động tiêu cực 

của nó đến hầu hết mọi mặt của đời sống kinh tế, xã hội, 

môi trường cũng không nhỏ, đặc biệt đối với các nước 

đang và kém phát triển. Hội nhập quốc tế góp phần thúc 

đẩy xuất khẩu, đặc biệt là xuất khẩu nguyên liệu thô và 

hàng sơ chế, dẫn đến việc cạn kiệt nguồn tài nguyên 

thiên nhiên và huỷ hoại môi trường nghiêm trọng. 

Những cảnh báo về một sự phát triển không bền vững 

đang là thách thức đối với các quốc gia tham gia vào hội 

nhập quốc tế.  

Phát triển bền vững là quá trình thế hệ hôm nay 

phát triển mà không làm phương hại đến thế hệ tương 

lai. Với quan niệm đó, phát triển bền vững đòi hỏi sự 

phối hợp, lồng ghép ba vấn đề cơ bản: Tăng trưởng kinh 

tế, công bằng xã hội và bảo vệ môi trường. Trong quá 
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trình hội nhập quốc tế, thương mại đã trở thành lĩnh vực 

tiên phong, quan hệ thương mại đi trước mở đường cho 

quan hệ ngoại giao chính thức giữa các quốc gia. Là một 

ngành của nền kinh tế quốc dân, thương mại có vai trò 

quan trọng trong nền kinh tế. Phát triển thương mại 

chính là con đường để khai thác những tiềm năng và thế 

mạnh của quốc gia, thu hút đầu tư nước ngoài, đẩy mạnh 

thực hiện công nghiệp hóa- hiện đại hóa đất nước, hướng 

tới mục tiêu phát triển bền vững. Việc mở cửa thị 

trường, tăng cường hội nhập cùng với mục tiêu đảm bảo 

phát triển thương mại theo hướng bền vững là một vấn 

đề bức thiết, thu hút sự quan tâm của Nhà nước, tổ chức 

và mọi thành viên trong xã hội. Các quốc gia cần thiết 

phải xây dựng chiến lược phát triển thương mại theo 

hướng bền vững phù hợp với thực lực và lợi thế của 

quốc gia mình. Một chính sách thương mại thực sự bền 

vững cũng sẽ tránh được sự phụ thuộc quá mức vào tài 

nguyên thiên nhiên, cam kết các tiêu chuẩn môi trường 

cao trong các hiệp định thương mại và hạn chế ô nhiễm 

không khí và nước. 

Liên hệ với Việt Nam, toàn cầu hoá và hội nhập 

quốc tế đã đem lại những bước tiến đáng kể cho nền 

kinh tế Việt Nam. Sau khi thực hiện chính sách đổi mới, 

Việt Nam đã mở rộng quan hệ hợp tác với các nước, ký 
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các hiệp định song phương, đa phương. Tính đến năm 

2022, Việt Nam đã tham gia 18 FTA song phương và đa 

phương, nếu 18 FTA có hiệu lực thì tổng số đối tác của 

Việt Nam tăng lên 57 quốc gia. Từ một quốc gia nghèo 

đói và thiếu lương thực sau chiến tranh năm 1975, Việt 

Nam đã trở thành một trong những quốc gia xuất khẩu 

hàng đầu thế giới như gạo, cà phê... Tổng kim ngạch 

xuất khẩu hàng của Việt Nam những năm gần đây nhìn 

chung năm sau cao hơn năm trước, kim ngạch xuất khẩu 

năm 2021 đạt 336.166,80 triệu USD, và là năm thứ sáu 

liên tiếp xuất siêu. Năm 2021, Việt nam có độ mở kinh 

tế là 200%; GDP tăng 7,02%; vốn đầu tư cho phát triển 

với tổng số vốn đăng ký là 419.884,12 triệu USD với 

38.854,3 dự án đầu tư nước ngoài còn hiệu lực. Hội nhập 

quốc tế góp phần tạo nên nhiều phương thức kinh doanh 

hiện đại (năm 2021, cả nước có khoảng 1.167 siêu thị, 

254 trung tâm thương mại và hàng nghìn cửa hàng 

chuyên doanh và cửa hàng tiện lợi) (GSO, 2022).  

Tuy nhiên, những tác động của hội nhập quốc tế 

ảnh hưởng ngày càng sâu sắc đến phát triển thương mại 

theo hướng bền vững ở Việt Nam. Những mặt hàng xuất 

khẩu của Việt Nam chiếm vị thế trên thế giới là dầu thô, 

khoáng sản, dệt may, da giày, đồ gỗ.. Đây là những 

nhóm hàng thâm dụng tài nguyên, yêu cầu lao động giản 
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đơn với số lượng lớn, nhưng đem lại giá trị gia tăng 

thấp. Cơ cấu hàng hoá nhập khẩu chủ yếu từ các thị 

trường công nghệ trung gian, công nghệ thấp. Cơ cấu 

xuất khẩu, nhập khẩu theo thị trường diễn biến ngày 

càng tiêu cực. Xuất khẩu lệ thuộc quá mức vào thị 

trường thế giới, gây những rủi ro khi có những biến 

động thị trường. Hệ thống chính sách thương mại còn 

hạn chế. Chính sách thúc đẩy phát triển thương mại nội 

địa chưa được quan tâm đúng mức; môi trường pháp lý 

cho hoạt động kinh doanh chưa hoàn thiện, thiếu đồng 

bộ. Ngoài ra, Việt Nam tham gia các cam kết quốc tế đặc 

biệt các FTA thế hệ mới mang tính bị động, chưa tận 

dụng tốt các ưu đãi trong FTA để thúc đẩy chuyển dịch 

cơ cấu thương mại theo hướng nâng cao chất lượng, giá 

trị gia tăng và phát triển bền vững. Hệ sinh thái biển bị 

ảnh hưởng nghiêm trọng, tài nguyên khoáng sản có nguy 

cơ cạn kiệt, diện tích rừng tự nhiên đang bị suy thoái và 

mất đi với tốc độ không bền vững. Hệ thống chính sách 

về bảo vệ môi trường cong nhiều vướng mắc, bất cập và 

chưa theo theo kịp với biến đổi nhanh của thực tiễn, thể 

chế kinh tế thị trường và yêu cầu của hội nhập quốc tế. 

Bất bình đẳng kinh tế kéo theo bất bình đẳng về cơ hội, 

phân phối thu nhập. Do đó, cần xây dựng chiến lược, 

giải pháp phát triển thương mại theo hướng bền vững ở 

Việt Nam hiện nay.  
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Thương mại hiện nay gắn liền với quá trình hội 

nhập quốc tế ở các quốc gia nói chung và ở Việt Nam 

nói riêng, và là mũi nhọn của nền kinh tế mở. Chính vì 

vậy, cuốn sách này nghiên cứu phát triển thương mại 

được tiếp cận chủ yếu gắn với bối cảnh toàn cầu hoá và 

hội nhập quốc tế.  

Nội dung cuốn sách gồm 5 Chương: 

Chương 1: Một số vấn đề chung về phát triển thương 

mại theo hướng bền vững; 

Chương 2: Kinh nghiệm quốc tế và bài học rút ra 

cho Việt Nam đối với phát triển thương mại theo hướng 

bền vững; 

Chương 3: Thực trạng phát triển thương mại theo 

hướng bền vững ở Việt Nam hiện nay; 

Chương 4: Phân tích và đánh giá thực trạng chính 

sách phát triển theo hướng bền vững ở Việt Nam hiện nay; 

Chương 5: Định hướng và giải pháp phát triển 

thương mại theo hướng bền vững trong bối cảnh hội 

nhập quốc tế của Việt Nam; 

Tập thể tác giả hy vọng cuốn sách sẽ cung cấp thông 

tin, tư liệu tham khảo bổ ích cho các nhà nghiên cứu, 

hoạch định chính sách, giảng viên và sinh viên các trường 

đại học đang học tập và nghiên cứu về lĩnh vực này. 
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Trong quá trình biên soạn, tập thể tác giả xin gửi 

lời cảm ơn đến Ban Giám hiệu Trường Đại học Thương 

mại, Phòng Quản lý khoa học, Hội đồng khoa học Khoa 

Kinh tế, Bộ môn Quản lý kinh tế, PGS.TS Phạm Thuý 

Hồng đã tạo điều kiện để cuốn sách được xuất bản. 

                                       

     TẬP THỂ TÁC GIẢ 
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